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東急不動産株式会社（本社：東京都渋谷区、社長：三枝 利行）は、神奈川県川崎市に建設中の「ブランズ溝の口レ

ジデンス」のモデルルームを、２０１４年６月１４日にオープンすることになりましたのでお知らせいたします。 

 

本物件は、東急田園都市線「溝の口」駅徒歩５分という利便性の高い場所に位置し、東急不動産がお客様の声を活

かしつつ、新しい価値を商品で提供するために開発したＢＲＡＮＺオリジナル商品企画「ＭＥＵＰ（ミアップ）」の導入第１

号物件です。 

「暮らしを高める機能美」をコンセプトとした「ＭＥＵＰ（ミアップ）」に加え、今回はお客様からの要望が多く寄せられた

洗面化粧台の三面鏡収納に着目。 “誰がどう使うか”を想定した、収納スペースの“仕舞い方”を提案します。収納とい

うモノの提供だけでなく、具体的に使う人の生活をイメージして、その使い方を提案することで、空間も自分自身もより

美しくなるスマートな洗面化粧台を目指しました。 

 

洗面化粧台の使い方の検証においては、情報協力を株式会社 資生堂へ依頼。データをもとに、洗面化粧台で行わ

れる行為について様々なシミュレーションを重ねました。「MEUP」洗面化粧台のスタイリングにおいては、株式会社 ア

ユーラ ラボラトリーズ（ブランド：AYURA）、株式会社 イプサ（IPSA）、株式会社 資生堂インターナショナル(SHISEIDO 

MEN)、資生堂プロフェッショナル株式会社(SHISEIDO PROFESSIONAL)、株式会社 ピエール ファーブル ジャポン

(Avène)の５社５ブランドの協力を得ました。「ブランズ溝の口レジデンス」モデルルームでは、美しく仕舞いながら心と

身体磨きを実現するための提案を、ご体感いただくことができます。 

 

洗面化粧台洗面化粧台洗面化粧台洗面化粧台でのでのでのでの新しい仕舞い方新しい仕舞い方新しい仕舞い方新しい仕舞い方をををを提案提案提案提案    

「ブランズ溝の口レジデンス」「ブランズ溝の口レジデンス」「ブランズ溝の口レジデンス」「ブランズ溝の口レジデンス」    

２０１４年６月１４日２０１４年６月１４日２０１４年６月１４日２０１４年６月１４日    モデルルームオープンモデルルームオープンモデルルームオープンモデルルームオープン    



 

 

  

■お客様を深く知るため洗面化粧台の使用傾向を分析 

洗面化粧台での仕舞い方を検討するにあたって、お客様が実際に洗面空間で何をされていて、何を使用しているの

かをもっと深く知る必要がありました。そこで多くの関連データを保有する（株）資生堂への協力を依頼。同社が１９９１

年から実施している、毎回日本全国１万人を対象とした、化粧と美容に関するお客様の意識・実態調査から、過去のブ

ランズの購買層をベースとした使用アイテム、化粧場所、時間の使い方などのデータを分析し、 “どこに、なにを、どの

ように仕舞うか” の検証を行いました。 

 

<<<<データ事例データ事例データ事例データ事例>>>>    

    

    

 

⇒⇒⇒⇒    ブランズブランズブランズブランズ購買層の約３分の２がスキンケアを洗面台で、また約半数弱が購買層の約３分の２がスキンケアを洗面台で、また約半数弱が購買層の約３分の２がスキンケアを洗面台で、また約半数弱が購買層の約３分の２がスキンケアを洗面台で、また約半数弱がメイクアップメイクアップメイクアップメイクアップを洗面台で行っているを洗面台で行っているを洗面台で行っているを洗面台で行っている    

 

 

■■■■洗面化粧台の仕舞い方提案洗面化粧台の仕舞い方提案洗面化粧台の仕舞い方提案洗面化粧台の仕舞い方提案    

ＢＲＡＮＺの「MEUP」では、センターボウルと偏芯ボウルの２種類の洗面化粧台を提案しており、それぞれの三面鏡

収納にスキンケアやメイクアイテムの収納シミュレーションを行いました。 

① 使用頻度によるエリア分けとツールの活用 

手の届きにくい高い位置には、入浴剤やタオルなどの使用頻度の低いストックを配置。手の届きやすい低い位置

には、毎日使用するフェイスケアやメイクアイテムに加え、歯ブラシなどの使用頻度の高いものを配置。また、そ

れぞれのアイテムは種類や形状を考慮し、ボックスやスタンドなどを活用したすっきり仕舞える工夫も取り入れま

した。 

② 洗面で行う行為に合わせてエリア分け 

男性に比べ圧倒的にアイテム数が多いとされる女性には、広い収納エリアを設定し、近年の男性の化粧品やグ

ルーミングへの意識の上昇を考慮し、男性の収納エリアも確保しました。さらに、家族で共有するアイテムについ

ても定位置を設けました。 

③ スキンケアやメイクアップを目的とした女性エリアの設定 

センターボウルでは多様なアイテムでゆったり時間をかけたスキンケアなどのシーンを想定し、女性エリアをセン 

ターに配置。偏芯ボウルでは、ドライエリアをメイクアップに利用することを想定して女性エリアをサイドへ配置。 

 

 

抽出対象者：ブランズ購買層、スキンケア化粧品使用者 (複数回答可) N=730 

※データソース：「資生堂 美容と行動に関する実態・意識調査」 

【【【【    スキンケアスキンケアスキンケアスキンケアを行うを行うを行うを行う場所場所場所場所    】】】】    【【【【    メイクアップメイクアップメイクアップメイクアップを行うを行うを行うを行う場所場所場所場所    】】】】    

抽出対象者：ブランズ購買層、メイクアップ化粧品使用者 (複数回答可) N＝704 

洗面所・お風呂場 

化粧台・ドレッサーの前 

自室や居間の机・テーブル 

その他 

外出先 

姿見・全身鏡の前 

洗面所・お風呂場 

化粧台・ドレッサーの前 

自室や居間の机・テーブル 

その他 

姿見・全身鏡の前 



 

 

 

センターボウルの場合センターボウルの場合センターボウルの場合センターボウルの場合    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

偏芯ボウルの場合偏芯ボウルの場合偏芯ボウルの場合偏芯ボウルの場合    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

●共有エリア（①～④） 

 入浴剤などのストックを①に、アロマキャンドルやヘアターバンなど

の雑貨を②に、ヘアスタイリング剤を③に、歯ブラシやマウスウォッ

シュなどのオーラルケアアイテムを④に収納。 

 

●女性エリア（⑤～⑧） 

 タオルやヘアケアなどのストックを⑤に、ボディクリームや美容液な

どのケアアイテムを⑥に、化粧水や乳液、ファンデーションなど毎日

使うアイテムを⑦に、綿棒や時計などを⑧に収納。 

 

●男性エリア(⑨～⑫) 

 スキンケアなどのストックを⑨に、スカルプトニックなどのヘアケア

アイテムを⑩に、洗顔フォームやグルーミングキットなどを⑪に、シ

ェイバーなどの美容家電を⑫に収納。 

 

●女性エリア(①～⑤) 

 ポーチや入浴剤などを①と②に、化粧水や美容液など毎日のスキンケ

アを③に、アイブロウやビューラーなどを④に、アルミトレイを設置

して洗顔石鹸を⑤に収納。  

 

●共有エリア(⑥～⑨) 

 ヘアケアなどの大きめのストックを⑥に、ボディクリームなどのケア

アイテムを⑦に、歯ブラシやグルーミングキットなどを⑧に、綿棒や

ティッシュペーパーなどを⑨に収納。 

 

●男性エリア(⑩～⑬) 

 スキンケアなどのストックを⑩に、スカルプトニックなどのヘアケア

アイテムを⑪に、クリームやローションなどのスキンケアを⑫に、シ

ェイバーなどの美容家電を⑬に収納。 

 



 

 

 

■■■■化粧品ラインナップの提案化粧品ラインナップの提案化粧品ラインナップの提案化粧品ラインナップの提案    

こだわりと審美眼を備え、オンとオフの切り替えを大切にするＢＲＡＮＺに住まう方々に向けた化粧品をセレクトしまし

た。良質なアイテムを通して、心まで深く満たされる暮らしをご提案するため、モデルルームでは、化粧品を洗面化粧

台で三面鏡収納に美しく仕舞った姿でご紹介しています。今回は、AYURA(アユーラ) 、Avène（アベンヌ）、IPSA（イプ

サ）、SHISEIDO MEN（資生堂 メン）、SHISEIDO PROFESSIONAL（資生堂 プロフェッショナル）の5ブランドにご参加頂

きました。 

 

 

■ 「ブランズ溝の口レジデンス「ブランズ溝の口レジデンス「ブランズ溝の口レジデンス「ブランズ溝の口レジデンス」の概要」の概要」の概要」の概要    

所 在 地 神奈川県川崎市高津区溝口一丁目１９６番３（地番） 

交 通 

東急田園都市線・大井町線「溝の口」駅 徒歩５分  

JR 南武線「武蔵溝ノ口」駅 徒歩４分 

敷 地 面 積 ９３９．１５㎡ 

延 床 面 積 ４，１４４．８４㎡ 

構 造 規 模 鉄筋コンクリート造 地上１４階建 

総 戸 数 ５０戸、ほか店舗２区画 

間 取 り ３ＬＤＫ (予定) 

専 有 面 積 ６７．１４㎡～７７．２８㎡(予定) 

売 主 東急不動産株式会社 

施 工 川田工業株式会社 

管 理 会 社 株式会社東急コミュニティー 

販 売 会 社 東急リバブル株式会社 

ス ケ ジ ュ ー ル 

販売開始  ２０１４年７月中旬（予定） 

竣   工  ２０１５年３月上旬（予定） 

引   渡  ２０１５年３月下旬（予定） 

物 件 Ｈ Ｐ http://sumai.tokyu-land.co.jp/branz/mizonokuchi-residence/ 

 



 

 

 

（位置図） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

以  上 

 

 


